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'I Hur ser framtiden ut?
e Finns det tro pa att hitta sin plats?

2. Kanner unga press infor framtiden?

Vad talar
V I O m ? 3 Vilka branscher kanner man till?

Vilka karriarvagar intresserar?

Vad varderar unga nar de ser
e mot framtiden?
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Respondenter

gymnasiet

912

flickor
2 408
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OLOLO
ava¥s

respondenter

yrkesutbildning
(andra stadiet)

857

pojkar kon annat
2189 121

Datainsamling: 27.1-7.3.2025

hogklasserna

3 094

jag vill inte saga
148



Respondenternas bakgrundsuppgifter

Sprak*

Annat an Svenska
finska eller

svenska

7 %

Finska
81 %

*Vad ar ditt "hemsprak" eller det forsta spraket
som du har lart dig att tala?
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Ar du sjilv fodd

i Finland?

Ja
91 %

Ar dina foraldrar eller

nagondera av dina foraldrar

fodd nagon annanstans an
i Finland?

Nej
80 %
10 %

Ja,
andra
foraldern

Ja,

bada

foraldrarna



Hur ser framtiden ut?
Finns det tilltro att

hitta sin plats? 43



Ungas uppfattningar om arbetslivet och framtiden

(pa skalan 1-5, 5 = helt av samma asikt, andelen som svarat 5 och 4)

Jag tror att jag kommer att hitta ett jobb Jag ser entusiastiskt fram
som passar mig i framtiden emot arbetslivet
100% 100%
) 0 76 %
68 % o9 % 51% 53 % 57 %
0% 0%
E2023 m2024 2025 H2023 m2024 2025
Jag kanner att jag har de kunskaper och Jag tror att jag har
fardigheter som behovs for att lyckas i en bra framtid
arbetslivet
100% o 100% 0
62 % 66 % 71 % 67 % 7 %

50%

- - 0% -

m2023 m2024 2025 m2024 2025

50%

0%



Framtiden och arbetslivet efter kon 2025

(andel som svarade 5 och 4, pa skalan 1-5, 5 = helt av samma asikt)

90

81

80 74 76 76
70 63 69 68 o
o 53 > 52 >3
. 49 49 46
40 36
30
20
10

0

Jag tror att jag kommer att Jag tror att jag haren bra Jag upplever att jag har sddan Jag vantar med iver pa att
hitta ett jobb som passar mig i framtid kunskap och sadana komma in i arbetslivet
framtiden fardigheter for att na
framgang i arbetslivet

4 nyt mMan mKvinna Annat Vill inte saga



AR

Unga anser ocksa att deras
foraldrars arbete ar

meningsfullt: 86 % svarade

att de uppskattar L
sina foraldrars prestationer |
arbetslivet. r

b~ *\ "( 3r 2018: 83 %)
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Kanner unga press
INfor framtiden?

413



Radslan for
arpbetslivet
Mminskar

— soclala medier
orsakar inte
Oress




Jag ar radd for att arbetslivet ar for tungt

Andel %

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

2018 2022 2024 2025
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Jag ar radd for att arbetslivet ar for tungt for mig

Andel (%)

60

53 52
50
40
30
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Man Kvinna Annat Vill inte saga
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Jag ar radd att jag inte kommer att tjana tillrackligt

Andel (%)

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

2023 2025
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Press skapas av osakerhet
kKring framtida studie-
INnriktning. Av de unga
upplever 42 % osakerhet
Kring att inte veta vilken
bransch som skulle passa
dem. Gymnasieelever
upplever denna oro

| hdgre grad an andra.
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Press som galler valet av bransch

Om du kanner dig pressad nar det galler valet av ditt framtida yrkesomrade, vad tror du ar orsaken till denna press? Du kan ocksa valja "Jag kanner
mig inte pressad". Valj de mest lampliga av de foljande. Aven har stalldes dppna fragor.

Andel (%)
osakerhet pa vad man sjalv vill 42
osakerhet pa vad den egna formagan och de egna resurserna racker till for 37
att sakerstalla en tillracklig forsoérjning 27
foraldrars eller slaktingars asikter om en lamplig bransch 22
nyheterna om arbetslivet i framtiden 16
vannernas asikter 12
sociala medier 10
jag kdnner ingen stress 36

inget av alternativen ovan 1

<Nyt n=4863



Orsaker till upplevd press enligt utbildningsniva

Andel (%)

60

56
50 47
44
40 39 37
34 [ 35
. 29
21
20
10 I
0

26 o5
22
19
Y s
I 12215 o

osakerhet pa vad osakerhet pa att sakerstalla foraldrars eller nyheter om vannernas
man sjalv vill vad den egna en tillracklig slaktingars framtidens asikter
formagan och forsérjning asikter om en arbetsliv
de egna lamplig bransch
resurserna

racker till for
“ B Hogklasserna B Gymnasiet Yrkesutbildning i andra stadiet
nyt

34
“

13

sociala medier

11 2

inget av de
alternativ som
namns ovan, utan
nagot annat

38 38
‘ 24

jag kanner
ingen stress
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Vilka branscher
kanner man till?
Vilka karriarvagar
INtresserar??

413



« Kannedom om branscher och
karriaralternativ paverkas bland
annat av kon, bakgrund och
foraldrarnas sysselsattning.

« Kannedom om en bransch korrelerar
Inte alltid med hur lockande den
upplevs. Manga ar intresserade av
advokatyrket, trots att endast 28 %
uppger att de kanner till det.
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TOPP 10 branscher som majoriteten av de unga

kanner till

Procentandelar (%)

Handel

Undervisning och utbildning
Halso- och sjukvard
Byggbranschen

Turism och restaurang
Bank och finans

Kultur och underhallning
Skogsindustri

Socialservice

Sakerhet och raddning

4
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n=4863

10

20

30

40 50 60 70
61
56
53
48
46
43
43
43
42
42

Den mest bekanta
branschen ar
handelsbranschen.
Den kanns igen av
o6l % av de unga.



Pojkar har samre kunskaper om
olika branscher. Totalt 17 % av dem
identifierar till exempel
mMiljobranschen, medan andra
branscher som pojkar ar mindre
bekanta med ar konst, kemisk
Industri, finans och forvaltning samt
mode.
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Ungas branschkannedom — kén och skolframgang

VAD VAR MEDELTALET |
TEORETISKA AMNEN | DITT SENASTE
GRUNDSKOLEBETYG?

Medeltal 8,0 eller

Alla, n=4863 Man, n=2186 Kvinna, n=2408 Annat, n=121 Villinte saga, n=148 hogre Medeltal under 8,0
Handel el 52 70 45 42 66 54
Undervisning och utbildning 56 40 70 57 47 66 41
Halso- och sjukvard 53 34 71 46 47 61 43
Byggbranschen 48 47 50 43 45 49 48
Turism och restaurang 46 31 60 43 45 49 38
Bank och finans 43 39 49 40 35 53 36
Kultur och underhallning 43 33 52 50 45 50 34
Skogsindustri 43 42 45 L 34 53 30
Socialservice 42 26 58 41 34 47 37
Sakerhet och raddning 42 33 51 45 34 47 35



Sheet1

		Medeltal 8,0 eller högre		Medeltal under 8,0

		66		54
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				Alla, n=4863		Man, n=2186		Kvinna, n=2408		Annat, n=121		Vill inte säga, n=148

		Handel		61		52		70		45		42

		Undervisning och utbildning		56		40		70		57		47

		Hälso- och sjukvård		53		34		71		46		47

		Byggbranschen		48		47		50		43		45

		Turism och restaurang		46		31		60		43		45

		Bank och finans		43		39		49		40		35

		Kultur och underhållning		43		33		52		50		45

		Skogsindustri		43		42		45		44		34

		Socialservice		42		26		58		41		34

		Säkerhet och räddning		42		33		51		45		34






Kunskaper om branscher
— foraldrarnas sysselsattning och harkomst

VILKET ALTERNATIV BESKRIVER BAST DINA FORALDRARS

SYSSELSATTNINGSSITUATION?

AR DU SJALV FODD | FINLAND?

e SEACSGAIS aodden ngmomsem LIS ganieir Neoeas
Handel ‘el | e2 59 45 39 62 43
Undervisning och utbildning | 56 57 54 41 36 57 Ll
Halso- och sjukvard 53 55 51 39 33 54 42
Byggbranschen 48 50 45 35 38 50 34
Turism och restaurang 46 47 41 34 33 46 38
Bank och finans 43 45 39 39 34 43 Ll
Kultur och underhallning 43 45 40 40 31 44 37
Skogsindustri 43 45 38 33 29 44y 29
Socialservice 42 43 44 35 29 43 34
Sakerhet och raddning 42 44 38 34 30 43 30
Jord- och skogsbruk 42 43 38 36 24 43 31



Sheet1

		 		Alla, n=4863		Båda föräldrarna arbetar, n=3788		Andra föräldern arbetar, n=791		Ingendera arbetar, n=116		Kan inte säga, n=168

		Handel		61		62		59		45		39

		Undervisning och utbildning		56		57		54		41		36

		Hälso- och sjukvård		53		55		51		39		33

		Byggbranschen		48		50		45		35		38

		Turism och restaurang		46		47		41		34		33

		Bank och finans		43		45		39		39		34

		Kultur och underhållning		43		45		40		40		31

		Skogsindustri		43		45		38		33		29

		Socialservice		42		43		44		35		29

		Säkerhet och räddning		42		44		38		34		30

		Jord- och skogsbruk		42		43		38		36		24
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Vilka branscher ar
de mest populara
bland ungdomar??
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<

4

Halso- och sjukvard har behallit
sin position som favoritbranschen
bland unga, men bank och

finans har nu blivit lika viktig.

nyt



De mest Intressanta branscherna 2025

De svarande har fatt valja sd manga branscher som de vill.

Andel (%)

Halso- och sjukvard

Bank och finans

Handel

Turism och restaurang

Kultur och underhallning
Socialservice

Undervisning och utbildning
Media och kommunikation
Advokatbyraer och juridiska byraer

Konst
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18
18
18

20

21

23

24

25

26
26



Branscher for vilka intresset okar

Storsta okningen (2025 jamfoért med 2023)

Bank och finans

Handel

Halso- och sjukvard

Socialservice

Turism och restaurang

Media och kommunikation
Undervisning och utbildning
Advokatbyrder och juridiska byraer
Fastighetsservice och stadning

Skogsindustri

Undervisning och utbildning

1 1 1 1 1
2% 4% 6% 8% 10%
4
“ nyt Forandring i procentenheter



INntresset for valda branscher 2021-2025

Andel (%)

28

26

24

22

20

18

16

2021

2023

2025

Halso- och sjukvard

Bank och finans

Konst

Handel

Media och kommunikation
Undervisning och utbildning

e ¥

Intresset for undervisning och utbildning ar
fortsatt stadigt.

Mediesektorns attraktionskraft har minskat
med 5 % sedan 2021.



Inom vilka omraden skulle

du kunna tanka dig att arbeta |
framtiden? Fortydliganden och
kompletteringar i fritt formulerade
svar:

« |drott (t.ex. fotboll)

* Foretagsverksamhet
« Skonhet

* Bilar

« El

 Hastar

* Djurskotsel

o Arkitekt

* Psykolog
 Metallbranschen
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Branscher per skolstadium

Hogklasserna (%), n=3094

Halso- och sjukvard _ 28

Bank och finans _ 25

Turism och restaurang _ 24

ancel I 24

Kultur och underhallning _ 22
Socialservice _ 21
Undervisning och utbildning _ 18
Advokatbyraer och juridiska _ 18
byraer

Lakemedelsindustri _ 17
Byggbranschen _ 17

4
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Gymnasiet (%), n=912

Kultur och
underhallning

Halso- och sjukvard

Bank och finans

Undervisning och
utbildning

Turism och restaurang

Media och
kommunikation

Socialservice

Advokatbyraer och
juridiska byraer

Universitet,
forskningsinstitut

Handel

I 32
I 29
I 28
I 27
I 26
I 25
I 25
I 25
I 24
I 23

Yrkesutb. (%), n=857

Handel
Bank och finans

Turism och restaurang

Media och
kommunikation

Kultur och
underhallning

Socialservice
Service
Konst

Halso- och sjukvard

Undervisning och
utbildning

32
26
22
21

19

19
17
17
17
17



Intresset for olika branscher varierar beroende pa kon

* Flickor ar mer intresserade av halso- och sjukvard (41%), turism- och
restaurang-branschen (35 %) och sociala tjanster (34 %).

* FOr pojkar ar bank och finans (30 %), nationellt forsvar (25 %) och
byggindustri (25 %) de
mest intressanta branscherna.

| gruppen Ovriga ar konst (44 %), kultur och underhallning (36 %)
samt media och kommunikation (34 %) de mest intressanta
branscherna.
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Den ungas harkomst
nDaverkar de dvervagda
oranscherna nagot

Unga som ar fodda utomlands eller vars
foraldrar ar fodda utomlands ar mer
Intresserade av foljande branscher an andra:

« bank och finans

« teknologiindustrin

« telekommunikation och telekomféoretag
« ekonomisk forvaltning och redovisning
« kemiindustrin
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Vad varderar unga
Nnar de ser mot

framtiden? 4
‘ha



* | NYT ungas framtidsrapport
stalldes fragor om livets
grundpelare: Vilka av
foljande saker skulle du
anse vara sarskilt viktiga
for dig om 10 ar? De unga
fick valja flera alternativ.

* Vilka saker och varderingar
ar viktiga med tanke pa
framtiden?
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Ungas planer for framtiden For de flesta ar tillracklig
Livets g ry nd pe | are férsérj.ning,. ar.bete, vanner, lycka

och halsa viktiga.

Pengar I 84
Arbete I 79
vanner I 78
Lycka I 76
Halsa e 73
Egen bostad [ 67
Parforhallande I 58 ‘
Familj I 55
Fred I 52
Bil I 49
Fritidsintressen I 46
Framgang NI 44
Resor I 42
Husdjur 39
Naturen I 29
sarn NN 23
Utomiands I 22
studier G 18
Internationalism — n |
Vara berémd _ 7
Annat - 2 1

0 10 20 30 40 50 60 70 80 920 100 %

4 nyt N=4863



Livets grundpelare som
lyftes fram | de ungas fritt
formulerade svar

» Religion
* Musik
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Tillracklig inkomst ar viktigt for alla, men det finns vissa
skillnader mellan olika stadier

Gymnasieelever
anser oftare an
andra att lycka,
vanner, halsa,
resor, relationer
och naturen ar
viktiga for deras
framtid.

P
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Hos elever | hogklasserna och yrkes-
studerande betonas daremot betydelsen
av inkomster, boende och husdjur. Elever
i hdgklasserna hade ocksa valt frammgang
som en viktig faktor | framtiden oftare

an andra. | svaren fran yrkesstuderande
betonades betydelsen av familj, egna
barn och bil mer an hos andra.



Livets grundpelare per skolstadium

SKOLA

Alla, N=4863 Hogklasserna, n=3094 Gymnasiet, n=912 Andra stadiet, n=857
Pengar 86 79 83
Arbete 79 79 80
Vanner 78 81 76
Lycka 74 85 74
Halsa VA 81 72
Egen bostad 68 62 68
Parforhallande 58 56 65 60
Familj 55 54 54 60
Fred 52 48 60 58
Bil 49 50 39 55
Fritidsintressen 46 46 51 43
Framgang 44 45 41 41
Resor 42 42 45 41
Husdjur 39 40 34 40
Naturen 29 27 36 31
Barn 23 20 24 30
Utomlands 22 22 21 23
Studier 18 21 17 10
Internationalism n 10 16 12
Vara beromd 7 8 5 6
Annat 2 2 1 4
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Sheet1

		 		Alla, n=4863		Högklasserna, n=3094		Gymnasiet, n=912		Andra stadiet, n=857

		Pengar		84		86		79		83

		Arbete		79		79		79		80

		Vänner		78		78		81		76

		Lycka		76		74		85		74

		Hälsa		73		71		81		72

		Egen bostad		67		68		62		68

		Parförhållande		58		56		65		60

		Familj		55		54		54		60

		Fred		52		48		60		58

		Bil		49		50		39		55

		Fritidsintressen		46		46		51		43

		Framgång		44		45		41		41

		Resor		42		42		45		41

		Husdjur		39		40		34		40

		Naturen		29		27		36		31

		Barn		23		20		24		30

		Utomlands		22		22		21		23

		Studier		18		21		17		10

		Internationalism		11		10		16		12

		Vara berömd		7		8		5		6

		Annat		2		2		1		4






Livets grundpelare efter kon

0] 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
PN G 87
Arbete
Vanner
Lycka
Halsa

Egen bostad
Parforhallande
Familj

Fred

Bil
Fritidsintressen
Framgang
Resor

Husdjur
Naturen

Barn
Utomlands
Studier
Internationalism
Vara beromd
Annat E 4

4 nyt mMan n=2186 mKvinna n=2408




Tyon merkitys nuorille

86%

Jag vill arbeta i en miljo dar alla
mManniskor uppskattas och
behandlas jamlikt

(2023: 83 %)



Diskussion och mer information pa webben

nuortennyt.fi/sv/framtidsrapport
T eechuwsspors s
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Tack! Mer information:

Riikka Ahonvala Kaisa Huikuri

Sakkunnig, ungas arbetsliv Kommunikationsdirektor

riikka.ahonvala@nuortennyt.fi kaisa.huikuri@nuortennyt.fi

050 5242 568 045 7734 9347
nuortennyt.fi/tulevaisuusraportti nuortennyt.fi/sv/framtidsrapport
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