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LUOTTAMUS&MAINE 2024 -tutkimuksen tavoitteena oli selvittad perheyritysten yleista
mainetta kansalaisten keskuudessa.

Tutkimuksen tiedonkeruu toteutettiin sahkoisella kyselylomakkeella 912.-1512.2024.
Validin organisaatioarvion perheyrityksista yleisesti antoi yhteensa 501 vastaajaa.

Tutkimuksen kohderyhména olivat 15-65-vuotiaat suomalaiset valtakunnallisesti
(poissulkien Ahvenanmaa). Otos on painotettu vaestoa edustavaksi sukupuolen, ian ja
asuinalueen mukaan.

Tutkimusotos on muodostettu Norstat Oy:n tutkimuspaneelista.
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PERHEYRITYKSET

YLEISESTI
Mittaa mielikuvia
perheyritysten

Mittaa kasityksia perheyritysten toiminnan avoimuudesta Mittaa kasityksia

ymparisto- ja perheyritysten taloudellisesta

yhteiskuntavastuusta suorituskyvysta
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Mittaa kasityksia perheyritysten tuote- Mittaa kasityksia perheyritysten

ja palvelutarjoamasta uudistusmiskyvysté
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@ SUURIYLEISO 300-349  kohtalainen tuos Mittaa mielikuvia perheyritysten

250-299  heikko tulos vuorovaikutuksesta

<250 erittéin heikko tulos
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Luottamus
perheyrityksia kohtaan
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PERHEYRITYKSET
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Jos minulla olisi mahdollisuus, investoisin perheyrityksiin 310
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PERHEYRITYKSET
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Mitd perheyrityksia tiedat nimelta?

1. Fazer ja Kone: 32 mainintaa molemmille

2. Snellman: 13 mainintaa

3. Motonet: 12 mainintaa

4. Saarioinen ja Berner: 8 mainintaa molemmille

5. Pentik ja Ponsse: 6 mainintaa molemmille

6. Karkkainen ja Juustoportti: 5 mainintaa molemmille
7. Paulig, Atria ja Oras: 4 mainintaa kullekin

8. Etola, Hesburger, Salonen, Kokkikartano, Sini ja Tapola: 3 mainintaa kullekin

Kaksi mainintaa saaneita yrityksia on useita mm. Aava, Hartwall, Ahola Transport, Auramaa jne.

Microsoft Copilot -tekodlyd hyédynnettiin vastaajien antaman avopalautteen luokitteluun ja analysointiin. Analyysin aikana on pyritty siivoamaan ja
yhdenmukaistamaan yritysten nimet (poistamalla esimerkiksi Oy/Oyj-paatteet, kasittelemalld pilkkuja ja &-merkkejd jne.), mutta yritysnimissd saattaa silti
esiintya vaihtelua, mika voi vaikuttaa tarkkoihin lukuméériin. Lisdksi jotkin maininnat voivat olla osa pidempi yritysnimia tai -ryhmid, mutta on pyritty
laskemaan ydinnimet. Huomioithan, etta tekodlyn tuottama sisilto voi olla virheellista.
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