Finlayson on Suomen vastuullisin sisustusbrandi
Sustainable Brand Index™ 2025 -tutkimuksessa

Euroopan suurin riippumaton brénditutkimus, Sustainable Brand Index™, on jélleen
kartoittanut kuluttajien ndkemyksié yritysten vastuullisuudesta eri toimialoilla. Vuoden
2025 tulokset vahvistavat, ettd suomalaiset pitdvét Finlaysonia vastuullisuuden
suunnanndyttdjéné — bréndi nousi Furniture & Decoration -kategoriassa Suomen
ykkdseksi.

Finlayson vahvisti asemaansa vastuullisuuden edellakavijana myos
kokonaisrankingeissa, nousten vaikuttavasti sijalle 25 kaikkien 248 arvioidun brandin
joukossa. Edellisvuoden sijoitukseen nahden tama merkitsee merkittavaa
harppausta ylospain — viime vuonna Finlayson oli sijalla 39, joten nousua kertyi
perati 14 pykalaa.

“Vastuullisuus ei ole meille pelkkd markkinointipuhe, vaan se on ollut osa Finlaysonin
DNA:ta jo yli 200 vuotta. Yrityksen& meillé on vastuu tehdéd enemmén kuin minimi —
el riité, ettd seuraamme muiden asettamia standardeja, vaan haluamme myds
haastaa niitd. Tdma tunnustus osoittaa, etta kuluttajat arvostavat rehellisyytta ja
tekoja sanahelinén sijaan. Olemme pitk&én tehneet t6ité vastuullisuuden eteen,
mutta ty6 ei lopu koskaan. Meidén tehtdvédmme on tehdé vastuullisista valinnoista
helpompia ja tuoda esiin myds niitd hankalia kysymyksié, joita muut eivét vélttaméatta
uskalla késitelld", Finlaysonin liiketoimintajohtaja Jukka Kurttila sanoo.

Vastuullisuus vaatii tekoja — ei vain puheita

Vuonna 2024 Finlayson otti rohkeasti vastuullisuuden roolia useilla merkittavilla
teoilla. Palkkakuoppakampanjassa nostettiin esiin reilun palkkauksen keskeinen
merkitys, ja lokakuussa valokeilaan nousivat Reilun kaupan tuotteet, jotka edustavat
yrityksen sitoutumista eettisiin valintoihin. Kierratyskampanjassa vanhat lakanat
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ja farkut saivat uuden elaman, ja samalla Riistokampanja ravisteli tekstiiliteollisuuden
eettisia ongelmia, tuoden esiin muun muassa paljon huomiota herattaneen Riisto-
pussilakanasetin. Lisaksi Finlayson jarjesti tarvikekerayksen Ukrainan tueksi,
osoittaen solidaarisuutta ja yhteiskuntavastuuta.

Vastuullisuustyo jatkuu myos tana vuonna. Helmikuussa Finlayson kaynnisti
kansalaisaloitteen, jonka tavoitteena on kieltaa ultrapikamuodin ja kertakayttoisen
kraasatavaran mainonta Suomessa. Kansalaisaloite vaatii eduskuntaa ryhtymaan
toimiin, jotta kaikki markkinoilla toimivat yritykset noudattaisivat samoja saantoja.
Talla hetkella kiinalaiset verkkokaupat, kuten Temu ja Shein, hyddyntavat saantelyn
puutteita ja vaaristavat kilpailua.

"Vastuullisuus ei ole staattinen tila, vaan jatkuvaa tyéta ja rehellisté itsetutkiskelua.
Me Finlaysonilla emme usko téydellisyyteen — uskomme kehitykseen. Siksi emme
vain kerro onnistumisistamme, vaan my0s siitd, misséd meillé on vield parannettavaa.
Vastuullisuudessa térkeintd on lapinédkyvyys, ei virheettomyyden illuusio. Jokainen
valmistettu tuote kuormittaa ympéristdé, ja siksi meidén tehtdvdmme on etsié
parempia ratkaisuja paivéa péivalta. Ja tamé on lupauksemme kuluttajille - tuomme
rohkeasti esiin yhteiskunnallisesti tarkeitd puheenaiheita ja otamme rohkeasti kantaa
vastuullisuuden puolesta”, Kurttila summaa.

Taustatietoa tutkimuksesta:

o Toimialan kilpailijat: Finlaysonin lisdksi huonekalu- ja sisustusalan brandien
kategoriassa arvioitiin muun muassa Arabia, Artek, Hackman ja littala. Viime
vuonna littala sijoittui ensimmaiseksi tassa kategoriassa.

« Kokonaisranking: Finlayson sijoittui sijalle 25, littala sijalle 26, Pentik sijalle
28, Artek sijalle 46 ja Arabia sijalle 48.

« Historiallinen menestys: Vuosina 2018-2025 Finlayson on ollut toimialansa
ykkonen joka vuosi lukuun ottamatta vuotta 2024, jolloin se sijoittui
kolmanneksi. Vuosina 2015-2017 Finlayson oli my6s ykkonen, kun toimiala
oli nimeltaan "Furniture & Decoration".

Lisatietoja:

Nea Mertsalmi, Head of Marketing
p. +358 50 323 9411
nea.mertsalmi@mannagroup.fi

Finlayson

EST. 1820



