ILMASSA TUNNEKUOHUJA - LENTOASEMAN POSITHIVINEN TUNNELATAUS

Tutkimus suomalaisten tunnetiloista eri ymparistdissa (Kantar Media Finland, elokuu 2024)




MAINOSALUSTALLA/-YMPARISTOLLA ON MERKITYSTA !

"Kun ihmiset altistuvat mainonnalle
sellaisessa mainosalustassa/-
ympadaristéssa, johon heillad on
positiivinen suhde, on vaikutus
mainostavalle brandille 7-kertainen
verrattuna tilanteeseen, jossa
mainosalusta/-ymparisto ei ole

mielekas.”

Lahde: Kantar Insights, globaali mainonnan datapankki




TUNNETILAT ERI YMPARISTOISSA

Tutkimuksen tarkoitus , .
Kantar Media Finland on toteuttanut taman tutkimuksen T = - Mkuw ‘
Clear Channelin toimeksiannosta elokuussa 2024. i '
Tutkimuksen tavoitteena oli selvittaa, minkalaisissa
tunnetiloissa kuluttaja liikkkuu ulkomainonnan eri
ymparistoissa.

Tutkimuksen kohderyhma
Tutkimuksen kohderyhma on 18-74-vuotiaat
suomalaiset.

Tiedonkeruumenetelma =
Kantar Kanava (online-paneeli). Tahan tutkimukseen B | @i Mercudes-bengh

= alueella myy

vastasi yhteensa 1011 vastaajaa. A

Ajankohta
Tutkimushaastattelut tehtiin 16. - 20.8.2024.

@, Clear Channel




TUTKIMUSKYSYMYKSET

Missd seuraavista paikoista olet kdynyt tai mitd olet tehnyt viimeisen kuukauden aikana?

a) Kaynyt supermarketissa pdivittdistavaraostoksilla
b) Liikkunut metrolla

c) ..
i)  Asioinut kaupungin keskustassa
j)  En missddn ndistd

Oletko viimeisen vuoden (12 kk) aikana tehnyt joko vapaa-ajanmatkan tai liikematkan
matkustaen Helsinki-Vantaan lentoaseman kautta?

a) Kylla, vapaa-ajan matkan  b) Kyllg, likematkan  ¢) En

Oletko viimeisen vuoden (12 kk) aikana tehnyt joko vapaa-ajanmatkan tai liikematkan
matkustaen Helsingin satamien kautta?

a) Kylla, vapaa-ajan matkan  b) Kyllg, likematkan  ¢) En

Milld seuraavista vaihtoehdoista kuvailisit tunnetilaasi useimmilla kerroilla, kun ...
(kysyttiin jokaisesta ymparistdsta - 11 - erikseen, joissa liikkunut)

a)  Odotat linja-autoa pysdkilla + Keskittynyt

* Onnellinen
* Jdnnittynyt/stressaantunut
* Surullinen

d) Odotat lentosi ldhtod Helsinki-Vantaan
lentoasemalla tai palaat asemalla

k) Asioit kaupungin keskustassa (kévellen) . \T/%LZ:Sngt
« Arsyyntynyt
. Avomielinen * Ahdistunut
. Iloinen/hyvéntuulinen * Onneton
. Innostunut * Neutraali
*  Rentoutunut * Muu negatiivinen tunnetila, mika?_____

*  Kiinnostunut * Muu positiivinen tunnetila, mikg?____




LENTOASEMALLA TUNTEIDEN KIRJOA - ILOA JA INNOSTUNEISUUTTA ILMASSA!

S

Negatiiviset tunnetilat (%) | Positiiviset tunnetilat (%) "Keskittynyt”

Helsinki-Vantaan lentoasema 22

Helsingin satamaterminaalit 9

Maantie taajaman ulkopuolella 250 8B

Kauppakeskus [ -9 [-11 BNe) S5t
Keskusta

Junan laituri-alue -13
Supermarket 5 -8 B 108 14
Lahikauppa
Metron laituri-alue W .7
Bussipysakki -12
m Avomielinen Onnellinen m Kiinnostunut
Rentoutunut Iloinen/hyvantuulinen B Innostunut
Vasynuyt m Tylsa m Surullinen/onneton
Jannittynyt/stressaantunut m Arsyyntynyt B Ahdistunut
Ldhde: Kantar Media Finland. Ulkomainonnan ympdristot ja tunnetilat, elokuu 2024 (Kantar Kanava, kohderyhma 18+ v. suomalaiset, n=1011) Cg Cleur Channel

Kysymuys: "Milld seuraavista vaihtoehdoista kuvailisit tunnetilaasi useimmilla kerroilla, kun ........ ” (useampi vastaus mahdollinen)




LENTOMATKUSTAJA ON ERITYISEN INNOSTUNUT, ONNELLINEN JA ILOINEN
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Ldhde: Kantar Media Finland. Ulkomainonnan ympdristot ja tunnetilat, elokuu 2024 (Kantar Kanava, kohderyhma 18+ v. suomalaiset, n=1011)

Kysymuys: "Milld seuraavista vaihtoehdoista kuvailisit tunnetilaasi useimmilla kerroilla, kun ........ ” (useampi vastaus mahdollinen) ”‘ Clear Chunnel
* Indeksi kuvaa eroa muihin tutkituihin ympdristoihin ja niiden tunnetilojen keskiarvoon.




KOHDERYHMASTA RIIPPUMATTA TUNNETILA ON POSITIIVINEN LENTOASEMALLA 1/2

S

m Positiivisia tunnetiloja (% yht) Neutraaleja tunnetiloja (% yht) B Negatiivisia tunnetiloja (% yht)
400% Jannittynyt/
stressaantunut,
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300%
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29% 23% o 33% 9 27% 9 9
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129%
%
Kaikki Nainen Mies 18-24 25-44 45-64 65+ N18-24 N25-44 N45-64 NG5+ M18-24 M25-44 M45-64 MG5+
vastaagjat
Ldhde: Kantar Media Finland. Ulkomainonnan ympdristot ja tunnetilat, elokuu 2024 (Kantar Kanava, kohderyhmda 18+ v. suomalaiset, n=1011) :'g C|eur Chqnnel

Kysymuys: "Milld seuraavista vaihtoehdoista kuvailisit tunnetilaasi useimmilla kerroilla, kun ........ ¥ (useampi vastaus mahdollinen)




KOHDERYHMASTA RIIPPUMATTA TUNNETILA ON POSITIIVINEN LENTOASEMALLA 2/2
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Ldhde: Kantar Media Finland. Ulkomainonnan ympdristot ja tunnetilat, elokuu 2024 (Kantar Kanava, kohderyhmda 18+ v. suomalaiset, n=1011)
Kysymuys: “Milld seuraavista vaihtoehdoista kuvailisit tunnetilaasi useimmilla kerroilla, kun
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@, Clear Channel
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