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1. Ostovoiman ja kuluttajien
luottamuksen vahvistaminen

Yksityisen kulutuksen merkitys Suomen kansantaloudelle on valtaisa. Se tuottaa yli puolet
maamme bruttokansantuotteesta.

Iso osa yksityisestd kulutuksesta syntyy Suomessa toimivissa erikoiskaupoissa. Tdalla
hetkella kuluttajien luottamus on historiallisen alhaalla ja yksityinen kulutus ei pysty
vauhdittamaan tahmeaa talouskasvua.

Tarvitaan toimia, joilla vahvistetaan kuluttajien luottamusta talouteen, parannetaan
ostovoimaa ja saadaan talouden pyordt jalleen pyorimddn.



1.1Kehitetiin arvonlisiverotusta maltillisestija ~ CtU
pitkdajanteisesti

Suomen arvonlisaverotus on verrokkimaihin nahden
kireaa. Erityisesti yleisen arvonlisaveron 25,5 %
verokanta on lilan korkealla tasolla.

Kirea verotus heikentaa suomalaisten ostovoimaa ja
nakyy erityisesti pienempien erikoiskauppojen
kysynnassa.

Arvonlisaverotusta pitaa kehittaa pitkajanteisesti ja
ennakoitavasti niin, etta eri tuoteryhmia kohdellaan
mahdollisimman tasapuolisesti ja verokantoja
saadaan lahemmaksi toisiaan.

Erikoiskaupan liitto kannattaa kirjojen
arvonlisaverotuksen keventamista.




1.2 Kevennetdan tuloverotusta tyénteon ctu
kannusteiden ja ostovoiman vahvistamiseksi

Yksityinen kulutus on keskeisessa asemassa
Suomen talouskasvun ja tyollisyyden kannalla.

Kuluttajien luottamusta omaan ja julkiseen talouteen
pitaa vahvistaa. Julkisen talouden
tasapainottaminen, myonteinen tyollisyyskehitys ja
verotuksen keventaminen ovat tassa
avainasemassa.

Erikoiskaupan liitto peraankuuluttaa tuloverotuksen
keventamista tasaisesti kaikilla tuloasteilla tyonteon
kannustimien parantamiseksi.

=z

e\



1. 3 Korotetaan kotitalousvahennysta ja laajennetaan ctu
se koskemaan korjaustoimintaa ja suunnittelutyota

Kotitalousvahennys on nopea ja tehokas toimi
kasvun ja tyollisyyden vahvistamiseksi.

Erikoiskaupan liitto peraankuuluttaa
kotitalousvahennyksen enimmaismaaran korotusta
3 500 euroon vuodessa ja vahennysosuuden nostoa
950 %:iin kotitalous-, hoiva- ja hoitotyo seka
perusparannus- ja kunnostustyosta.

Erikoiskaupan liitto ulottaisi kotitalousvahennyksen
koskemaan myos kodin ulkopuolella toteutettavaa
suunnittelutyota remonttien osalta.
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2. Kasvun tukeminen

Kaikki keinot kasvun aikaansaamiseksi ovat tarpeen.

Tutkimukseen ja kehittamistoimintaan on syyta panostaa nykyista enemman ja julkista
tukea on kohdennettava niille aloille ja yrityksille, joilla on suurin kasvupotentiaali.

Suomi jaa jalkeen muista pohjoismaista tuotteiden ja brandien kaupallistamisessa. Myynnin,
markkinoinnin ja brandiosaamisen vahvistamiseen on panostettava.

Ajatusmallia on syyta muuttaa myods viranomaistoiminnassa.



2.1Suunnataan T&K-tuki sinne, missa ctu
kasvupotentiaali on suurin

Suomen asettamasta tavoitteesta T&K-
rahoitustason nostamisesta 4 prosenttiin
bruttokansantuotteesta on pidettava kiinni.

Rahoitusta on suunnattava nykyista
maaratietoisemmin kasvuhakuisille yrityksille ja
tulevaisuuden kasvualoille.

Kaupan alan ja terveysalojen kasvupotentiaali on
merkittava ja ne on huomioitava nykyista paremmin
elinkeinopolitiikassa.

Erikoiskaupan liitto painottaa, etta tutkimus ja
kehittamistoiminnassa on panostettava myos
innovaatioiden kayttoonoton helpottamiseen.




2.2 Tehdiaan Suomesta brandiosaamisen ja ctu
kaupallisen kansainvalistymisen osaaja
Suomalainen erikoiskauppa jaa selvasti jalkeen | ? e

pohjoismaisista verrokeistaan tuotteiden ja brandien | . " e
kaupallistamisessa. _ ‘ \ 1
\

.

Seuraavan vaalikauden aikana tarvitaan
konkreettisia toimia: koulutusjarjestelmaan on .74 ’\
lisattava myynnin, markkinoinnin ja \\
brandiosaamisen painotusta, TKI-tukea on i
kanavoitava kaupallistamisen vahvistamiseen, ja ‘
osaajien houkuttelemiseksi on luotava selkea ‘ -.\
kansallinen tahtotila ja toimenpideohjelma.

Erikoiskaupan liitto haluaa nahda Suomen, jossa — =
erikoiskaupan yritykset ja brandit kasvavat kotimaan $i'p \ T Tty -
markkinoilta kansainvalisiksi menestystarinoiksi. em .




2.3 Kehitetaan viranomaistoimintaa kasvun ja ctu
investointien estdjasta niidden mahdollistajaksi

Suomalaista viranomaistoimintaa on kehitettava. "
Nykyisellaan viranomaiset toimivat eri aloilla
enemman toiminnan kehittamisen ja innovaatioiden
kayttoonoton estajina.

Toimintaa pitaa paamaaratietoisesti kehittaa ja
johtaa niin, etta viranomaiset antaisivat yrityksille
tukea ja neuvoja estamisen, ylitarkan valvonnan ja
joustamattoman saantotulkinnan sijaan.

Viranomaistoimintaa pitaa kehittaa niin, etta se on
mahdollisimman tasapuolista eri puolilla maata.
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3. Kaupan toimintaedellytysten
parantaminen

Erikoiskauppa on keskeinen osa toimivaa ja hyvinvoivaa yhteiskuntaa. Se tyollistaa yli
100 000 suomalaista ja erikoiskaupan yritykset ovat erityisesti monelle nuorelle
ensimmainen kosketus tyoelamaan.

Erikoiskaupan yritysten yhteenlaskettu liikevaihto on jopa 20 miljardia euroa vuodessa, josta
syntyy merkittava verokertyma kaytettavaksi yhteiseen hyvaan.

Kaupan yrityksilla on myos muita positiivisia vaikutuksia paitsi kuluttajille myo6s koko
yhteisolle.



3.1 Vahvistetaan kaupunkikeskustojen ja muiden kauppapaikkojen etu
elinvoimaa lisaamalla yhteistyota kaupunkien, jarjestdjen ja
yritysten valilla
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Kaupunkien elinvoiman vahvistaminen on tarkea ”‘\1
tavoite koko maassa. Kauppa on keskeinen toimija |
elinvoimaisuuden kannalta.

Tarvitaan toimia, joiden avulla vahvistetaan kaupan
alan yritysten toimintaedellytyksia
kaupunkikeskustojen kivijaloissa,
kauppakeskuksissa ja muissa kaupan
keskittymissa.

Erikoiskaupan liitto peraankuuluttaa valtakunnallista
yhteistyota valtion, kaupunkien, yritysten ja
jarjestojen valilla elinvoimaisuutta lisaavien toimien
aikaansaamiseksi.



3.2 Tehostetaan toimia tasapuolisten kilpailuolosuhteiden ja etu

reilujen pelisaantojen aikaansaamiseksi kaikille Suomen ja EU:n
markkinoilla toimiville yrityksille

Suomessa toimivat erikoiskaupat tarvitsevat reilun
ja tasapuolisen kilpailuympariston.

Talla hetkella tasapuoliset kilpailuolosuhteet EU:n
sisamarkkinoilla ja kolmansissa maissa toimivien
yritysten valilla ei toteudu muun muassa
tuoteturvallisuuden tai ymparistovaatimusten
suhteen. EU:n ulkopuolisille verkkokaupoille
tarvitaan samat saannot ja vaatimukset.

Erikoiskaupan liitto painottaa, etta Suomen pitaa i
toimia aktiivisesti unionin sisalla reilujen
pelisaantojen aikaansaamiseksi.
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3.3 Parannetaan turvallisuutta kaupunkikeskustoissa,
kauppakeskuksissa ja kaupoissa

Hairiokayttaytymisen ja myymalavarkauksien
merkittava lisaantyminen vahentaa kaupan alan
yritysten kannattavuutta ja heikentaa
myymalahenkilokunnan ja asiakkaiden turvallisuutta.

Pelkastaan myymalavarkauksista ja
turvallisuustoimista syntyy vuosittain miljardin euron
kustannus kaupan alalle.

Myymalaturvallisuuden parantamiseksi tarvitaan laaja-
alaisia toimia. Turvallisuusviranomaisten
resurssoinnista tulee pitaa huolta, jotta
hairiokayttaytymiseen ja myymalavarkauksiin voidaan
puuttua tehokkaasti.

Kaupunkikeskustojen ja kauppakeskusten
turvallisuutta on vahvistettava yhteistyossa kaupan
yritysten kanssa.
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Erikoiskauppa Suomessa

Liikevaihto

J 3, I Tukku 53,8 mrd €
anh.tt..- k
mrd € e

; et o Henkilosto henkilotyo- 106 953
Yritysten lukumaara 32 683 el

11 329 Tukkukauppa

Vihittaiskauppa 21354 Vahittaiskauppa N 57 131
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