GOTECH-kodintekniikkaindeksi, 4-6/2025 vs. 4-6/2024

| Myynti 1000 € Myynti kpl Keskihinta €
Tuote 4-6/2025 4-6/2024 Muutos % 4-6/2025 4-6/2024 Muutos % 4-6/2025 4-6/2024 Muutos %
Yhteensa | 604 109 572 015 5,6 2 471 865 2388514 3,5 344 338 1,8
Viihde-elektroniikka 116 230 83 741 38,8 663 337 559 925 18,5 175 150 17,2
Kuvaus 7473 7202 38 11321 10838 4,5 660 665 -0,7
Kodin tietotekniikka 79 672 72140 104 300 964 281 622 6,9 265 256 33
Puhelimet ja oheislaitteet 218 853 227 321 -37 513515 551709 -6,9 426 412 34
Isot kodinkoneet 118 881 117 193 14 263 501 256 717 2,6 451 457 -1,2
Pienet kodinkoneet 63 000 64 418 -2,2 719 227 727703 -1,2 88 89 -1,0
Kuluttajamyynti, sisdltaa ALV:n. NielsenlQ GfK
GOTECH-kodintekniikkaindeksi, 1-6/2025 vs. 1-6/2024
Myynti 1000 € Myynti kpl Keskihinta €
Tuote 1-6/2025 1-6/2024 Muutos % 1-6/2025 1-6/2024 Muutos % 1-6/2025 1-6/2024 Muutos %
Yhteensa 1203 623 1159 838 3,8 4904 419 4778 204 2,6 350 342 2,4
Viihde-elektroniikka 221171 176 047 256 1258 630 1125987 11,8 176 156 124
Kuvaus 14 100 13319 59 20 446 20070 19 690 664 39
Kodin tietotekniikka 169 635 158 628 6,9 654 882 642 916 19 259 247 5.0
Puhelimet ja oheislaitteet 447 840 458 946 24 1019074 1044 235 24 439 440 0,0
Isot kodinkoneet 227 030 224 209 13 506 505 495 245 23 448 453 -1,0
Pienet kodinkoneet 123 847 128 689 -3,8 1444 882 1449751 -03 86 89 -34
Kuluttajamyynti, sisiltaa ALV:n. NielsenlQ GfK
GOTECH-kodintekniikkaindeksi, 4-6/2025 vs. 4-6/2024 GOTECH-kodintekniikkaindeksi, 1-6/2025 vs. 1-6/2024
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GOTECH-kodintekniikan myynnin osuudet 4-6/2025 vs. 4-6/2024 GOTECH-kodintekniikan myynnin osuudet 1-6/2025 vs. 1-6/2024
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