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Lumia Lammi, s. 2006
Toisen vuoden opiskelija politiikan ja viestinndan kandiohjelmassa, freelancer-
toimittaja, viestinndn opiskelijoiden ainejarjestolehti Groteskin paatoimittaja

lclelcs

Tuodaan Ylioppilaslehti lahemmas opiskelijoita ja yhteisda jarjestamalla toimittajakoulu,
johon etsitaan opiskelijoita kiinnostavien juttuideoiden, osaamisen ja persoonan
perusteella. Muodostetaan tiimi, joka paasee paitsi toteuttamaan hulluimpia ideoitaan,
my0Os oppimaan toisiltaan seka Ylkkarin vanhoilta tekijéita ja muilta journalismin
osaajilta. Luodaan muutoskykyinen, idearikas ja vuorovaikutteinen yhteiso, jossa on
kunnia olla mukana ja joka luo paitsi kilnnostavaa journalismia, myos tulevaisuuden
huipputekijoita.

Kohderyhma

“Ketka sita edes tekee?”
“Onhan ne jutut ihan kiinnostavan oloisia...”
“Mihin suunnata, kun ainejarjestélehteen on rustailtu vuosi?”

Yliopistoyhteiso on pullollaan opiskelijoita, jotka ovat kiinnostuneita kirjoittamisesta ja
journalismista. Harvalla on kuitenkaan hajua, miten Ylioppilaslehteen paasisi
kirjoittamaan. Siité johtuen myos lukijoille toimitus tuntuu etdiseltd, vaikka Ylkkarissa jos
jossain tekijoihin pitaisi voida samaistua. Nostamalla esiin vahemman kokeneita, mutta
intohimoisia tekijoita, myoés lukijoita voitaisiin kannustaa juttujen pariin.

Ylkkarin merkitys yhteisolle

Idean ydin saada opiskelijat tuntemaan Ylioppilaslehden omakseen, myods valmistumisen
jalkeen - tehdaan siis lehdesta seka opiskelijoiden &ani, etta alumnien tapa pysya
yhteydessa yliopisto-elamaan. Idean onnistuessa Ylkkari voisi olla...
e Joukko vertaisia tekijoita, joilla on aito suhde yleisdon.
e Mahdollisuus kartuttaa omaa kokemusta journalismista.
e Laheinen, mutta arvostettu porukka, johon on kunnia paasta mukaan.
e Ajassa elava, kunnianhimoinen haastaja, joka ei pelkaa katsoa perinteisen median
katvealueille.
¢ Ideakilpailu itsessdaan antaa osviittaa siihen, mita ylioppilaslehti voisi olla: aidosti
osallistava, luovuuteen kannustava ja muutoskykyinen foorumi, jota tehdaan
ylioppilaalta ylioppilaalle, perehdytyksen ja ammattiavun tuella.
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— Missa on Ylkkarin kulta-aika?

e Ylioppilaslehti koetaan etaiseksi, eika se tunnu kiintedltd osalta opiskelijayhteiséa.
Ylkkarin tekijat ovat monelle taysi mysteeri, saati sitten se, milla perusteella lehden
aiheet valikoituvat. Lehti on postiluukusta eteiseen tipahtava lipare, joka tuntuu lahinna
symboliselta “ylioppilaiden aanelta”.

e Ylioppilaslehti on jaanyt jalkeen ajasta, jossa nuoret sitoutuvat ennen kaikkea tekijéihin,
eivat alustaan. “Ylioppilaslehti” ei sanana lupaa viela mitaan, jos kokemus sen tekijoista
vertaisina yhteisén jasenina puuttuu.

e Ylioppilaslehti voisi olla foorumi, jolla yhteisén jasenet voisivat kehittda seka
journalismiin ettd demokratiaan liittyvia taitojaan: ideointia, markkinointia, yhteisty6ta
ja vastuullisuutta. Koska HY:lla ei voi varsinaisesti opiskella journalismia, Ylkkarilla on
ollut rooli sen “toimittajakouluna”. Tasta on kuitenkin tultu kauas: lehti tuntuu
medialta, joka esittelee ajankohtaisia ilmidita ylhaalta kasin. Nailla medioilla on
olennainen rooli, mutta niitda on koko Suomi taynna. Tarvitaan visiota siita, mita on aito
yhteisélahtoisyys.

¢ Ylioppilaslehden ongelmia tulisi talousnakékulman ohella tarkastella
ainejarjestétoiminnan ongelmien rinnalla. Lehden naivettymista ja korkeakoulujen
aktiivipulaa yhdistavat:

1.Valmistumispaine: opiskelijoilla ei ole aikaa ylimaaraiselle ja yliopiston merkitys
typistyy vain opintoihin.

2.Toiminta koetaan “pienen sisapiirin” juttuna, johon on vaikeaa paasta sisaan.

3.Luovuus puuttuu: toiminta tuntuu vanhojen status quo -formaattien puurtamiselta, ei
uusien asioiden ideoinnilta. “Tule mukaan uudistamaan”- ja “vaikuta”-kehotukset
tuntuvat vain lomakkeisiin vastaamiselta, eivat aidolta tekemiselta.

Mutta se talous...

e HYY:n talousvaikeuksien valossa Ylkkarin menoja ja rahoitusta on pohdittava uudelleen.

e Suurimmat kulut ovat olleet henkiléstdkuluja. Vaikka skaala on eri, yliopistossa toimii
monia neljasti vuodessa ilmestyvia ainejarjestolehtia, joihin opiskelijat kirjoittavat
mielellddn myo6s kunnianhimoisempia artikkeleita, vielapa ilmaiseksi.

e Paperilehden jakelu kotiin ei sekdan ole enaa tata aikaa, saati sitten tata
taloustilannetta. Lehden saapuminen kotiin tai edes sen nappaaminen mukaan jostain
ei takaa, ettad sitda todella luettaisiin. Opiskelijan kiireisessa arjessa paperilehden
vaatimalle “istunpas alas ja luen lehted” -tuokiolle on harvoin aikaa. Verkkosisallét on
sen sijaan helpompi integroida osaksi arkea ja niitd on helpompi kuluttaa osissa muun
paivan lomassa.
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Haku

Jarjestetaan haku Ylkkarin toimittajakouluun Ysalliin, jossa valitaan noin 10 hengen
porukka tekemaan Ylioppilaslehtea vuodeksi (haku voidaan pitaa esimerkiksi lukuvuoden
alussa syksylla ja varsinainen kausi voi alkaa loppuvuodesta). Hakua voidaan mainostaa
somessa, kampuksilla (esimerkiksi julistein) ja nettisivuilla. Hakeminen edellyttaa
Salaseuraan kuulumista: ndin Salaseuraan saadaan jasenia, ja sen piirissa voidaan jakaa
my0s vinkkeja hakemiseen. Samalla lisaamme seuralaisten kokemusta siita, etta juuri
heidat halutaan myos tekemaan lehtea.

Jos kokeilu on toimiva, edellinen Ysalli valitsee hakijoista uudet. Valmistuneet voivat myés
palata mentoreiksi, kouluttajiksi, tukijoiksi ja yhteistydkumppaneiksi.

Hakijoilta pyydetaan kirjallista hakemusta, seka lyhytta videoesittelya. Haussa eduiksi
katsotaan:

e Sujuva kirjoittaminen: kyky kirjoittaa vetavaa, ymmarrettavaa ja asiapitoista tekstia.

e Sometaidot ja luontevuus kameran edessa: hakijalla on oltava potentiaalia antaa
Ylkkarille kasvot somessa, esitella juttunsa kiinnostavasti lyhytvideon muodossa ja
tuoda esille omaa persoonaansa ja intohimoansa aiheita kohtaan.

o Kokemus: esimerkiksi ainejarjestdlehteen kirjoittaminen katsotaan eduksi, mutta
toimittajakouluun tullaan tietysti oppimaan. Kokemusta jonkinlaisesta kirjoittamisesta
on kuitenkin hyva olla, oli se sitten luova harrastus, akateeminen taituruus tai
aarimmaisen koukuttava X-tili.

o |dearikkaus: hakijan on tuotava esille juttuideoita, joita han itse haluaisi Ylkkarissa
nahda. Ovatko ne kiinnostavia, ainutlaatuisia, kunnianhimoisia mutta toteutettavia?

e Tiimin monipuolisuus: haussa on joukko, jonka kiinnostuksen kohteet ja osaaminen
varioivat. Etua on myads siita, etta eri tiedekunnat ovat edustettuina. Tama auttaa myos
lukijoiden tavoittamisessa.

Eteneminen

1.Ensimmaisen Ysallin valitsevat kokeneet Ylkkarin tekijat ja nykyiset kehittgjat. Tiimin
valintaan olisi hyva saada apua myds sosiaalisessa mediassa ansioituneilta
toimittajilta. Hausta edetaan (ryhma)haastatteluihin, ja kun tiimi on kasassa, aletaan
hommiin.

2.Uusi Ysalli esitellaan Ylkkarin someissa ja nettisivuilla. Jokainen jasen paasee
kertomaan itsestaan ja siita, millaisia sisaltdja haluaisi tehda. Millainen on jasenen
tausta ja millainen tyyppi han on yhteiséissaan? Mitka asiat kiilnnostavat? Mista han
haaveilee itse, entd Ylkkarin tulevaisuuden suhteen? Upeaa olisi my0s, jos aloittavalle
tiimille voitaisiin pitaa pienet juhlat, joissa olisi ensin kyselytilaisuus, jossa tiimille saisi
esittad kysymyksia ja toiveita, ja sen jalkeen juhlistettaisiin uutta Ysallia.



3.Kauden alussa tavataan saannollisesti, ryhmaydytaan ja keskustellaan. Ysallin tukijoina
toimii vanhoja tekijoita, ja toivon mukaan kouluttamaan saadaan my@s journalismissa

eri tavoin meritoituneita vierailijoita. Valmennuksessa kaydaan lapi esimerkiksi
seuraavia teemoja:

e Journalismin eettiset ohjeet ja toimittajan vastuu.

e Millainen on kiinnostava ja ajankohtainen juttu? Millainen on sen toimitusprosessi?

e Miten lukija saadaan tarttumaan juttuun somepostauksen tai otsikon avulla?

e Miten omaa osaamista ja henkildkohtaisia kokemuksia voi hyédyntaa?

e Millainen on juttu, joka on suunnattu juuri yliopistoyhteison jasenille? Mika erottaa
Ylkkarin muista lehdista? Miten teemme jotain sellaista, mita muut eivat ole viela
tehneet?

4.0ppimisen yhteydessa visioidaan ja pohditaan yhdessa, millaiseen suuntaan lehtea
halutaan vieda. Jaetaan ideoita, annetaan palautetta ja mietitaan, mika on juuri nyt
pinnalla. Jokaiselle kerralle voidaan antaa pieni kotitehtava, jotka vahitellen ohjaavat
juttuidean kehittelyyn. Tehtavat voivat olla esimerkiksi:

o Keksi kolme otsikkoa, joiden perusteella alkaisit nyt lukemaan juttua.

e Tee kolmen kysymyksen minihaastattelu.

e Tee sivun mittainen reportaasi valitsemastasi tapahtumasta.

e Tee minitutkimus l&hipiirissasi: millaista journalismia opiskelijakaverisi toivovat
Ylioppilaslehdelta?

5.Merkittavin osa oppimisesta tapahtuu kuitenkin juttuja kirjoittaen. Aina ideoinnista
tekstin viimeistelyyn kokeneemmat tekijat antavat palautetta ja nakékulmia.
Kokoonnutaan myos yhdessa visioimaan, miten sisalto olisi mahdollisimman
monipuolista. Toimitusprosessia ja ryhman tyéskentelya voidaan myds taltioida
Ylkkarin someen.

6.Jutun julkaisun jalkeen sen tekija paasee kuvaamaan someen videon, jolla juttu
esitellaan houkuttelevasti. Toivottavaa on myds, etta videoita voitaisiin jakaa omillakin
somealustoilla. Jo esimerkiksi kymmenen hengen toimittajajoukon henkilékohtaiset
someseuraajat voivat luoda merkittavan yleison.

7.Mita pidempaan kausi kestaa, sita pienempaan rooliin valmennuksen ja kokeneiden

tekijoiden tuki jaa. Tavataan kuitenkin saannoéllisesti ja reflektoidaan omaa
onnistumista, tiimin onnistumista ja puidaan myo6s kustakin jutusta saatua palautetta.

Muutakin kuin kirjoittamista

Ysalli ei ole vain yksinaista juttujen puurtamista, vaan ysallit paasevat kehittamaan
Ylkkaria milla tahansa heita kiinnostavalla tavalla. Jos esimerkiksi Ylkkarin podcastin
perustaminen tai tapahtumien jarjestaminen Salaseuralle kiinnostaa, vain taivas on
rajana luovuudelle. Opiskelijat eivat ole vain sisalléntuottajia, vaan itse Ylioppilaslehti.
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- Miten toiminnasta tehdaan kannattavaa?

Koska Ysalli ja lehden uudistaminen sisaltavat monta taloudellista muuttujaa, jatan
varsinaisen numeroiden pyorittelyn enimmakseen liiketoimintaa paremmin tunteville. Pain
puuta arvioiduilla numeroilla kas kun ei tee mitéaan. Tassa kuitenkin paaasialliset speksit,
joilla toiminnasta voitaisiin tehda taloudellisesti fiksumpaa.

Ylkkari julkaisee ensisijaisesti verkossa. Varsinaiset journalistiset sisallét ovat avoimia
kaikille. Julkaisua voidaan kuitenkin rytmittaa esimerkiksi neljalla julkaisujaksolla, joista
kussakin voidaan keskittya vaikka tiettyihin teemoihin.

Mahdollisuuksien mukaan julkaistaan myds yksi painettu erikoisnumero vuodessa. Tassa
“vuosikerrassa” pyritaan julkaisemaan juttuja, joiden fokus on laajemmin kyseisen vuoden
ilmidissa. Se on panostettu, arvokas ja odotettu - seka hieno, fyysinen muisto kyseisen
vuoden ysalleille. Lehtea ei kuitenkaan tarvitse jakaa koteihin, vaan sen jakelu voidaan
keskittaa kampuksille.

Ysalliin valitut, noin 10 opiskelijaa tydskentelevat kokeneiden toimittajien ohjauksessa,
osallistuvat yhteisiin toimitustapaamisiin ja tuottavat juttuja omista kiinnostuksen
kohteistaan seka opiskelijayhteisdistaan. Tama itsessaan karsii kuluja, silla Ysalliin valituille
ei makseta ammattitoimittajan palkkaa. Tarkeinta on saada kokemusta, oppeja ja
mahdollisesti myds opintopisteita. Rahallisiakin korvauksia toki maksetaan.

Erityisesti alussa on hyva huomioida, etta juttujen tekemiseen ja ideointiin kuluu
todennakdisesti enemman aikaa, silla kokemattomien toimittajien rutiini ei ole viela yhta
harjaantunut.

Lisaksi tulee huomioida juttujen tekemiseen liittyvat muut kulut, kuten teknologia-, tila- ja
matkustuskulut. Esa Makisen talousarvio-laskurissa naiden summaksi on arvioitu
70000/vuosi, mikd on varmasti hyva lahtdkohta. Uskoisin kuitenkin, etta Ysallin jasenet
voivat kayttaa juttujen tekemiseen lahtdkohtaisesti omia tietokoneitaan ja puhelimiaan, silla
myos opiskelu yleensa edellyttaa niiden omistamista.

Lisaksi Ysallin rinnalla tyoskentelee pieni joukko varsinaisia toimittajia, joiden tyd on ennen
kaikkea koordinoida toimintaa, kouluttaa Ysallia, auttaa editoinnissa ja juttujen ideoinnissa.
Lisaksi he voivat tehda itse joitakin juttuja, mutta suurimman osan tekee “uusi sukupolvi”.
Paatoimittaja huolehtii juttujen monipuolisuudesta ja julkaisutahdin tasaisuudesta.
Visualistilla puolestaan on keskeinen rooli siing, etta some ja nettisivut nayttavat
houkuttelevilta.



Reitit yleisén luokse

Sosiaalinen media Oytamista varten. Ysallin tekijat esittelevat juttujaan, osallistuvat
keskusteluun ja nayttavat, miten journalismi syntyy. Jokaisen toimittajan ei valttamatta
tarvitse esiintya kamerassa; kirjoittajat, tutkivat journalistit, kuvaajat ja videoiden tekijat
taydentavat toisiaan.

Ylkkdarin verkkosivut lukemista varten. Laajemmat jutut, reportaasit, haastattelut ja muu
journalismi julkaistaan lehden omalla sivustolla. Lukijalle syntyy syy palata saannoéllisesti.

Salaseura sitoutumista varten, mista lisaa alla.

Naista rahoitus koostuu

A. Salaseuran maksavat jasenet

Salaseurassa on mahdollisuus tukea nuorten tekemaa, riippumatonta journalismia
edulliseen (esimerkiksi) neljan euron kuukausihintaan. Salaseuran jasenet saavat
rahanarvoisia etuja, kuten

e Uutiskirje, jossa on viikottain “behind the scenes” -materiaalia: tarinoita juttujen
tekemisesta, toimittajien suosituksia ja katsauksia kyseisen viikon tapahtumiin.
Uutiskirjeen tekemisen vastuu voidaan jakaa esimerkiksi niin, etta 10 ysallista
muodostetaan parit, joiden vastuulla uutiskirje on viiden viikon valein. Uutiskirjeessa
voidaan soveltaa reilusti luovuutta: se voi sisaltaa vaikka soittolistoja, kirjasuosituksia,
trendikatsauksia, jonkun tieteenalan julkaisujen yleistajuista avaamista, you name it.

e Salaseuran jasenilla on mahdollisuus hakea Ysalliin. Lisaksi he saavat alennusta muista
koulutuksista, joista lisaa alla.

e Kutsu iltamiin: salaseura paasee osallistumaan satunnaisesti jarjestettaviin iltamiin,
joissa paasee tapaamaan toimitusta ja esittamaan toiveita ja kysymyksia Ylkkariin
liitttyen. Iltamat voivat Ylkkarin live -henkisia esityksia, joissa opiskelijat ja kokeneet
journalistit kertovat jutuistaan ja kohtaavat yleisdnsa. Tai sitten vaikka dokkari-iltoja,
pubivisoja ja kirjoittamistydpajoja - tarkeinta on yhteisollisyys ja matala kynnys seka
osallistumiselle etta jarjestamiselle. Ysalli voi suunnitella tapahtumia oman
nakoisekseen.

B. HYY:n perusrahoitus

Helsingin yliopiston ylioppilaskunta sailyy lehden tarkeana perusrahoittajana. HYY:n
rahoituksen tarkoituksena on turvata journalistinen riippumattomuus, ammattitoimituksen
toiminta ja yliopistoyhteisdn kannalta tarkea journalismi, jota ei valttamatta voida rahoittaa
mainostuloilla. Rahoituksesta sovitaan mahdollisuuksien mukaan useammaksi vuodeksi.

Pitkan aikavalin tavoitteena on vahentaa HYY:n suhteellista rahoitusosuutta uusien
tulolahteiden kasvaessa.



C. Maksulliset koulutukset

Salaseuran jasenyyksien liséksi lisdtuloa voidaan saada maksullisilla koulutuksilla.
Esimerkiksi lukiolaisille, jarjestdille ja yrityksille voitaisiin tarjota maksullisia kirjoittamisen,
haastattelemisen, digitaalisen tarinankerronnan ja sisallontuotannon kursseja. Kurssit
voivat koostua myods verkkomuotoisista tehtavista. Suomalainen esikuva on Long Play, joka
yhdistaa journalistiseen julkaisutoimintaansa maksullisia kirjoittajakoulutuksia ja
verkkokursseja.

D. Saatiot ja yksityiset lahjoittajat

Ysalli on journalismia, koulutusta ja digitaalisen median kehittamista yhdistava hanke. Tama
mahdollistaa erilaisten saatidapurahojen hakemisen. Potentiaalisina lahjoittajina voisi
lahestya esimerkiksi C. V. Akerlundin mediasaatiotd, Media-alan tutkimussaatiota, Patricia
Seppalan saatiota ja Helsingin yliopiston alumniyhdistysta ja alumnirahastoa (Mahdollinen
yhteistydkumppani stipendien, alumniverkoston ja yksityisten lahjoittajien tavoittamiseen.
Rahaston nykyisia varoja ei oleteta Ysallin kaytt66n, vaan mahdollinen yhteisty6
neuvotellaan erikseen).

Nama ovat mahdollisia yhteisty6- ja verkostokontakteja, eivat sitoutuneita lahjoittajia.
Saatidapurahat kaytetaan ensisijaisesti kokeiluihin, koulutuksen kehittamiseen ja
uudistuksen kdynnistamiseen. Niista ei rakenneta pysyvan perustoiminnan valttamaténta
rahoituslahdetta.

E. Mainonta ja rekrytointipalvelut

Lisaksi on syyta miettia, voisiko tuloja lisata myymalla nakyvyytta toimijoille, joita kiinnostaa
tavoittaa Ylkkarin kohderyhma. Ylkkarin yleis6 muodostuu opiskelijoista,
vastavalmistuneista ja muista korkeakoulutettujen yhteisd6n kuuluvista lukijoista: tama on
arvokas kohderyhma erityisesti tyonantajille.

Maailmalta tunnetaan jo opiskelijalehtid, jotka myyvat nakyvyytta tydnantajille opiskelijoille
suunnatussa harjoittelu- ja tyopaikkauutiskirjeissa. Myos Ylkkarilla voisi olla Ylkkarin ura -
mainosspotti, joka sisaltaa opiskelijoille suunnattuja harjoittelu-, kesatyo- ja rekrytointi-
ilmoituksia sek& niihin liittyvan uutiskirjeen.

Myds perinteinen mainonta sailyy mahdollisena tulonlahteena. Erityisesti uutiskirjeet,
kampanjakokonaisuudet ja tarkkaan rajattu opiskelijayleiso voivat olla kiinnostavia
mainostajille.

Mainokset ja kaupalliset palvelut pidetaan erillaan riippumattomasta journalismista.

Ensimmaisen Ysallin lisdkustannuksiksi arvioidaan noin 30 000 euroa. Siihen sisaltyvat
opiskelijoiden juttupalkkiot, mentorointi, koulutukset, yhteisén rakentaminen ja digitaalinen
tuotanto. Merkittava osa summasta voidaan toivottavasti kustantaa saatididen
hankerahoituksella, jolloin loput voidaan kattaa Salaseuran jasenmaksuilla, tydnantajien
ensimmaisilla kampanjoilla ja koulutuspilotin vahentamilla henkilostokuluilla.



Kaikkea toimintaa ei siis tarvitse aloittaa heti. Vuonna 2027 voidaan aloittaa yhdesta
Ysallin vuosikurssista ja kahdesta uudesta kaupallisesta tuotteesta: maksavasta
tukijasenyydesta ja rekrytointimainonnasta. Ensimmaisen vuoden jalkeen voidaan
arvioida, mika toiminta on kannattavaa, ja mita tulee kenties muuttaa.

Vuonna 2027 mittareina toimivat...

* Ysallin tuottamien juttujen laatu ja tavoittavuus.

« Salaseuran (uusien) maksavien jasenten maara ja heidan halukkuutensa jatkaa.
* Rekrytointimainonnan kysynta ja myyntikate.

 Toimittajakoulutuksen todelliset kustannukset.

* Yleison kiinnostus seurata tekijoita myds Ysallin paatyttya.

Toimutuksellinen riippumattomuus ja riskienhallinta

Ulkopuolisen rahoituksen lisdéaminen edellyttaa selkeita journalistisia periaatteita.

Lahjoittajat, saatiot ja kaupalliset kumppanit eivat saa vaikuttaa juttuvalintoihin,
toimituksellisiin nakdkulmiin tai journalistisiin johtopaatoksiin.

Journalistinen ja kaupallinen toiminta pidetaan organisatorisesti erillaan. Kaupalliset
sisallot ja mainokset merkitaan selvasti.

Ysallin toimittajille maksetaan korvauksia heidan tekeméastaan journalistisesta tyosta.
Koulutusta ei kayteta ammattitoimittajien korvaamiseen ilmaisella opiskelijatyévoimalla.

Maksavat tukijasenet voivat osallistua keskusteluun ja ehdottaa aiheita, mutta eivat osta
toimituksellista paatosvaltaa.

Talouden merkittavimmat riskit ovat uusien tulojen ennakoitua hitaampi kasvu, kaupallisten
palvelujen korkeat myyntikustannukset, tukijasenten vahainen maksuhalukkuus ja
saatiérahoituksen tilapaisyys. Naita hallitaan rajatuilla kokeiluilla, kustannusseurannalla ja
pitamalla HYY:n perusrahoitus riittdvana journalismin jatkuvuuden turvaamiseen.
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Vuonna 2030 Ylkkari on opiskelijoille paikka, johon halutaan kuulua. Sen journalismi syntyy
opiskelijoiden omista havainnoista, kysymyksista ja kokemuksista. Kokeneet journalistit
auttavat tekemaéan niisté kiinnostavaa ja luotettavaa journalismia.

Ysallin vuosikurssit tuottavat jatkuvasti uusia toimittajia, uusia ideoita ja uusia lukijoita.

Salaseura muodostaa yhteisdn, joka pitaa lehden lahella opiskelijoiden eldmaa ja antaa
sille my6s taloudellista tukea.

Kaupalliset kumppanit maksavat tarkasti maaritellyn opiskelijayleison tavoittamisesta,
eivat journalismiin vaikuttamisesta.

HYY turvaa edelleen riippumattoman journalismin perustan, mutta vastuu lehden
taloudellisesta tulevaisuudesta jakautuu aiempaa useammalle taholle.

Ylkkarin uusi lilkketoimintamalli perustuu ajatukseen, ettéd opiskelijamedia ei vain tuota
sisaltda yleisdlle, vaan rakentaa yhteisdn, joka tuottaa sisaltéa, kasvattaa yleiséa ja

rahoittaa omaa tulevaisuuttaan.

Ylioppilaslehti on opiskelijalehti sanan parhaassa merkityksessa: kunnianhimoinen,
aanekas, ajankohtainen ja erilainen.

KGOt olsS®

Suuret kiitokset Teemu Puskalalle avusta idean kehittelyssa. Kiitos myos Antti Pikkaselle
sparrauksesta!
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